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EL VINO ES COMPARTIR

CLAVES PARA CONECTAR CON
LA NUEVA GENERACION

7 de mayo de 2025




CONTEXTO

« E| vino chileno se ha consolidado como un producto de
calidad a nivel internacional.

« Sin embargo, el consumo interno ha disminuido,
especialmente entre los jovenes.

- Nuevas alternativas alcoholicas estan ganando terreno
(cervezas artesanales, gin, cocteles).




Metodologia de investigacion

Analytics
Analisis de los datos de
o g Desk Research
presupuestos familiares
2017-2022 Analisis de campafias de :
promocion del consumo de EStU_dIO_
bebidas alcohdlicas a nivel Cualitativo

global y nacional.

Subjetividades y narrativas
en torno al consumo de
bebidas alcohdlicas en Chile EStUdiO

Cuantitativo

Caracterizacion de los
habitos de compray
consumo

de bebidas alcohdlicas en
Chile




El consumo de vino ha disminuido desde 2017

Hogares que
gastan en vino

Fuente: Datos de la Encuesta Nacional de Presupuestos Familiares
Precios expresados en pesos de 2024




4 de cada 5 chilenos mayores de 18anos bebe
alcohol, pero no todos beben vino

POBLACION:

Segmentos ABCD de
entre 18y 65 anos de
zonas urbanas

81 61

Bebe alcohol Bebe vino y/o
espumante

7 N\~

13

Consume vino
semanalmente



Vino es la segunda bebida alcohodlica que mas
personas consumen después de la cerveza

vino. | 50 -
Pisco o combinados con pisco - 29 (
Whisky o combinados con whisky - 22 r{: (c:lsnl:)seur;oennazgsue |
Espumante /champagne -20 vecesaimes omas

Aperol o Ramazzoti - 18 \

Ron oggombinados con ron - 17

q 'ocomblnadoscon gin -15
iaka 0 combinados con vodka - 13




@© CRITERIA
El consumo de vino es cercano al de cerveza solo

en 50+ y en quienes tienen mayor poder

adquisitivo

ABC1 30 a 49 50 a 65




CRITERIA
Frenos a la compra y consumo de vino

090 3 @ 2
o {b o N\ . IIE//'
°0° A Nl y -
Demasiadas Miedo a Pocarecordaciony Se percibe como de
opciones equivocarse acompanamiento élite

\

Fuente: Focus Groups etapa cualitativa. Criteria, 2024




El intereés por el vino esta presente

7 50/0

Esta de acuerdo con
que hay un vino para
cada ocasion

5 50/0

Esta de acuerdo con
que le gusta buscar las
diferentes notas y
sabores de cada vino

640/0

Esta de acuerdo con
que le interesaria
saber mas sobre vinos



Los restaurantes: {juegan a favor o en contra?

49 %

Declara que el vino
es lo que preferiria
tomar en un
restaurante

...pero...

7 00/0

Esta de acuerdo con
el que vino potencia
el sabor de las
comidas

69

Esta de acuerdo con
que el vino es
demasiado caro en
restaurantes




Se han perdido las instancias para adquirir el

gusto por el vino

654

Esta de acuerdo con
que el vino es un
gusto adquirido

Esta de acuerdo con
que aprendio a tomar
vino con sus padres o
abuelos
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cQué diferencias hay en el consumo de alcohol de
los sub-307?

®

°

Cerveza

Vino

Pisco o combinados con pisco
Whisky o combinados con whisky
Espumante /champagne

Aperol o Ramazzoti

Ron oggombinados con ron

¢

zaka 0 combinados con vodka

0 combinados con gin

. V

- 5
/1

I 37

55

% de personas sub-30
que lo consumen dos
veces al mes o mas

% de personas 30++ que
lo consumen dos veces al
mes 0 mas

-



¢Como se acercan al vino los sub-30?

Cuando preguntamos por el vino en
preparaciones, el gusto aumenta
considerablemente...

Terremoto 71%0

40

Declara que le
gusta el vino

Meldn con vino 68%0

Mezcla de vino con frutas 65%

58%6

Sangria

' ’ Espumante con helado
,‘ de pina

.

6

58%
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Desentranamos la forma de elegir una bebida

alcoholica
A\ FUNCIONALES
“\ SIMBOLICOS
Q\ ORGANOLEPTICOS

Q\EMOCIONALES
Q OCASIONES




Desde lo funcional...

1° Es mas saludable que otras
2° Menos resaca (caia)
3° Embriaga por menos dinero

4° Es mas natural

489%0

16%

27%0

55%0

25%0

26%

41%0

36%




Desde lo simbolico...

1°Personas mayores

2° Amigos

3° Personas de Bajos ingresos
4° Personas jovenes

5° Personas de Altos ingresos

51%

27%0
32%
5%

10%

8%
68%
64%
62%

4%0




Desde lo organoléptico...

1°Facil de tomar

2° Frescura

3° Aromatico

4° Suave, menos intenso

5° Dulzor

36%0

4%
36%0
20%

22%0

75%0

69%

20%

43%o

3%




Desde el contexto emocional...

1°Relajo 31% 56%
2° Compartir con Amigos 24% 76%
3° Momento de Reflexion 409%o 22%0
4° Romance /sensualidad 410/0 60/0

6° Conversacion profunda 52% 17%/o




Desde las ocasiones...

1°Es para tomar con los amigos 25% 77%0
2°Es la que tomaria en un asado 589% 78%
3° Es para tomar con la pareja 5190 35%
4° Es la que tomaria en un bar 7%0 55%
6° Es la que tomaria en una celebracion 309 21%
7° Es para tomar con la familia 58% 56%

8° Es la que tomaria en un restaurante 4990 38%0

N\
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El vino puede perseguir otras ocasiones de consumo

* EMOCIONAL OCASION ® ORCANOLEPTICO ®S|IMBOLICO ® FUNCIONAL
5]
Las caracteristicas en que la
cerveza supera al vino tienen Me identifico @
hoy mayor importancia en la ATRIBUTOS A PERSEGUIR
x eleccion de una bebida - B v

alcohdlica. L

~~ Amigos J
' @ Me gysta su sabor o + ATRIBUTOS A POTENCIAR
< rRelajo @ Asado g ~
5 @ Facil de tomar / Pt
Z Pub o bar " 2 - / rerega \ @ rayores
@ Es frescalo En solitario- | |
< 3 : A ( ® s udable
h \ _ “Menos resaca . l', Celebraciéon ,
(8 4 D " Reuni®n socia . Mujeres
2 . Lo toman amigos . _ @ mom;_ P
z ® companir . Bajos Ingresos ’ '} 5 reme ————
omores
. Euforia le 2> 2
- @ 1ovenes Biscotecs ® suave Restaurant | Refleidon o Las caracteristicas en que el
@ Momento importante R vino supera a la cerveza son
Amarga @ @ S0 muche hoy mayoritariamente menos
b e e @ & Atosingresosy relevantes en la eleccion de
" — @® romanticismo una bebida alcohdlica.
@ Altos ingresos
@ Intimidad .
0 ® &:dulce
c0 -0 40 -20 0 20 HO B0

DIFERENCIA ASOCIACION VINO - CERVEZA




Oportunidades desde el producto

Vinos Vinos
espumantes rosados

Lo ¢
5 @ A

’
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l“,
e

“ ’
4

Vinos
blancos



Pero, si el vino es...

...para tomar con la pareja
...para tomar en una celebracion

...para tomar con la familia

...para el momento de reflexion
...para el romance

...para la conversacion profunda

...Jaoportunidad esta desde lo que significa




® WINE \MODERATI

ELEGIR | COMPARTIR | CUIDA!
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i Gracias !
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