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CONTEXTO

• El vino chileno se ha consolidado como un producto de 
calidad a nivel internacional.

• Sin embargo, el consumo interno ha disminuido, 
especialmente entre los jóvenes.

• Nuevas alternativas alcohólicas están ganando terreno 
(cervezas artesanales, gin, cocteles).



Analytics

Análisis de los datos de 
encuesta de 
presupuestos familiares 
2017-2022

Desk Research

Análisis de campañas de 
promoción del consumo de 
bebidas alcohólicas a nivel 
global y nacional.

Estudio 
Cualitativo

Subjetividades y narrativas 
en torno al consumo de 
bebidas alcohólicas en Chile Estudio 

Cuantitativo

Caracterización de los 
hábitos de compra y 
consumo
de bebidas alcohólicas en 
Chile

Metodología de investigación



21%

Hogares que

gastan en vino
16%

-26%

Fuente: Datos de la Encuesta Nacional de Presupuestos Familiares

Precios expresados en pesos de 2024

El consumo de vino ha disminuido desde 2017



POBLACIÓN:

Segmentos ABCD de 
entre 18 y 65 años de 

zonas urbanas

81%

Bebe alcohol

4 de cada 5 chilenos mayores de 18 años bebe 
alcohol, pero no todos beben vino

61%

Bebe vino y/o 
espumante

13%

Consume vino 
semanalmente



% de personas que 
lo consumen dos 
veces al mes o más

71

50

29

22

20

18

17
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13

Cerveza

Vino

Pisco o combinados con pisco

Whisky o combinados con whisky

Espumante / champagne

Aperol o Ramazzoti

Ron o combinados con ron

Gin o combinados con gin

Vodka o combinados con vodka

Vino es la segunda bebida alcohólica que más 
personas consumen después de la cerveza



66

49 51

42

59 61

73 75
69 71

76

64

ABC1 C2 C3D 18 a 29 30 a 49 50 a 65

vs

El consumo de vino es cercano al de cerveza sólo 
en 50+ y en quienes tienen mayor poder 
adquisitivo



Fuente: Focus Groups etapa cualitativa. Criteria, 2024

Demasiadas

opciones

Miedo a

equivocarse

Poca recordación y

acompañamiento

Se percibe como de

élite

Frenos a la compra y consumo de vino



El interés por el vino está presente

75%

Está de acuerdo con 
que hay un vino para 
cada ocasión

55%

Está de acuerdo con 
que le gusta buscar las 
diferentes notas y 
sabores de cada vino

64%

Está de acuerdo con 
que le interesaría 
saber más sobre vinos



Los restaurantes: ¿juegan a favor o en contra?

49%

Declara que el vino 
es lo que preferiría 
tomar en un 
restaurante

…pero…

70%

Está de acuerdo con 
el que vino potencia 
el sabor de las 
comidas

69%

Está de acuerdo con 
que el vino es 
demasiado caro en 
restaurantes



Se han perdido las instancias para adquirir el 
gusto por el vino

65%

Está de acuerdo con 
que el vino es un 
gusto adquirido

40%

Está de acuerdo con 
que aprendió a tomar 
vino con sus padres o 
abuelos



% de personas sub-30 
que lo consumen dos 
veces al mes o más

% de personas 30++ que 
lo consumen dos veces al 
mes o más

71
71
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39

23

19

21

24

24
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55

24

20

21

15

13

11

9

Cerveza

Vino

Pisco o combinados con pisco

Whisky o combinados con whisky

Espumante / champagne

Aperol o Ramazzoti

Ron o combinados con ron

Gin o combinados con gin

Vodka o combinados con vodka

¿Qué diferencias hay en el consumo de alcohol de 
los sub-30?



¿Cómo se acercan al vino los sub-30?

40%

Declara que le 
gusta el vino

58%

58%

65%

68%

71%

Espumante con helado 
de piña

Sangría

Mezcla de vino con frutas

Melón con vino

Cuando preguntamos por el vino en 

preparaciones, el gusto aumenta 

considerablemente…

Terremoto



FUNCIONALES

SIMBÓLICOS 

ORGANOLÉPTICOS

EMOCIONALES 

OCASIONES

Desentrañamos la forma de elegir una bebida 
alcohólica



Desde lo funcional…

1° Es más saludable que otras 48% 25%

2° Menos resaca (caña) 16% 26%

3° Embriaga por menos dinero 27% 41%

4° Es más natural 55% 36%



Desde lo simbólico…

1° Personas mayores 51% 8%

2° Amigos 27% 68%

3° Personas de Bajos ingresos 32% 64%

4° Personas jóvenes 5% 62%

5° Personas de Altos ingresos 10% 4%



Desde lo organoléptico…

1° Fácil de tomar 36% 75%

2° Frescura 4% 69%

3° Aromático 36% 20%

4° Suave, menos intenso 20% 43%

5° Dulzor 22% 3%



Desde el contexto emocional…

1° Relajo 31% 56%

2° Compartir con Amigos 24% 76%

3° Momento de Reflexión 40% 22%

4° Romance / sensualidad 41% 6%

6° Conversación profunda 52% 17%



Desde las ocasiones…

1° Es para tomar con los amigos 25% 77%

2°Es la que tomaría en un asado 58% 78%

3° Es para tomar con la pareja 51% 35%

4° Es la que tomaría en un bar 7% 55%

6° Es la que tomaría en una celebración 30% 21%

7° Es para tomar con la familia 58% 56%

8° Es la que tomaría en un restaurante 49% 38%



El vino puede perseguir otras ocasiones de consumo



Oportunidades desde el producto

Vinos 
espumantes

Vinos 
rosados

Vinos 
blancos



Pero, si el vino es…

… para tomar con la pareja

… para tomar en una celebración

… para tomar con la familia

… para el momento de reflexión

… para el romance

… para la conversación profunda

…la oportunidad está desde lo que significa



Conectar
con la familia



Conectar
con la pareja



Conectar
con los amigos



Conectar
con la habitualidad



¡ Gracias !
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